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Kampania informacyjna
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Raport z przeprowadzonej kampanii informacyjnej

Raport z przeprowadzonej
kampanii informacyjnej
Zgodnie z „Instrukcją Prezydenta m.st. Warszawy dot. zasad prowa-
dzenia dialogu o inwestycjach, wnioskowanych na podstawie ustawy
o ułatwieniach w przygotowaniu i realizacji inwestycji mieszkanio-
wych oraz inwestycji towarzyszących” z dn. 13 kwietnia 2022 r.
inwestorzy rozpoczęli dialog o inwestycji ze społecznością lokalną
celem wypracowania najlepszych rozwiązań związanych
z inwestycją „Nowy Witolin”:

• uzyskano protokół z posiedzenia Zespołu konsultacyjno-negocjacyj- 
   nego ds. współpracy z inwestorami inwestycji niedrogowych,
• Informacja dotycząca dialogu społecznego została zaakceptowana 
   i upubliczniona przez Centrum Komunikacji Społecznej 
   Urzędu m.st. Warszawy,
• zrealizowano 20-dniową kampanię informacyjną,
• prowadzono dialog o inwestycji.

Poddany dialogowi projekt zakłada budowę inwestycji mieszkaniowej 
przy przy ul. Grochowskiej 23/31 z dużą ilością zieleni i terenów 
spacerowych oraz bogatą ofertą usługową. Teren osiedla ma być 
otwarty zarówno dla mieszkańców jak i sąsiadów.
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Start kampanii



W ramach dialogu o inwestycji przeprowadzono 20-dniową 
kampanię informacyjną (cezura czasowa: 11-30 czerwca 2025 r.).

Kampania została zainicjowana postem na profilu Konsultacje 
społeczne Warszawa prowadzonym przez Centrum Komunikacji 
Społecznej m.st. Warszawy.

     > Link do publikacji
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https://www.facebook.com/photo?fbid=1301180795345036&set=a.545823850880738
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Strona internetowa



Na stronie umieszczono informacje dotyczące planowanej inwestycji: 

• lokalizacja i historia miejsca,
• kluczowe założenia projektu, w tym korzyści 
   dla społeczności lokalnej, 
• informacje dot. przebiegu dialogu o inwestycji, 
• kontakt do inwestora,
• formularz do zgłaszania uwag.

     > Link do www

Na potrzeby dialogu o inwestycji 
uruchomiono stronę www.nowywitolin.pl
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https://www.nowywitolin.pl
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Ulotki informacyjne



Przygotowano ulotki dwustronne składane DL 
(nakład 3 000 szt.) do rozdania okolicznym mieszkańcom.

     > Link do ulotki
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https://drive.google.com/file/d/1feqdf-y7EzuNG3mRBdEC8UQl1kUjjNzM/view?usp=share_link


21 czerwca 2025 r. dokonano kolportażu ulotek mieszkańcom oko-
licznych bloków i ulic: Łukowska, Ostrobramska, Komorska, Tarno-
wiecka, Witolińska, Jarocińska.
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Formularz konsultacyjny
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Na potrzeby Dialogu o inwestycji przygotowano formularz 
konsultacyjny, na którym można było zgłaszać uwagi, sugestie 
i opinie na temat projektu. 

Formularz można było:

• wypełnić online (strona inwestycji),
• nadesłać pocztą elektroniczną 
    (dedykowany adres kontakt@nowywitolin.pl),
• dostarczyć do siedziby firmy inwestora,
• uzupełnić i przekazać inwestorowi podczas spotkania 
     konsultacyjnego na żywo. 

     > Link do formularza
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https://docs.google.com/document/d/1xXd9ryPgK0NLwFg-7k7wdJK2i2G-z8FP/edit?usp=share_link&ouid=105029777188753850564&rtpof=true&sd=true


Reklama na autobusach
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Na potrzeby kampanii informującej o Dialogu o inwestycji przygoto-
wano również reklamy na autobusach.

Wynajęto 5 autobusów, których kursy rozpoczynały się codziennie 
z zajezdni autobusowej Ostrobramska, czyli zlokalizowanej najbliżej 
planowanej inwestycji. 

7737 7735 7738 77347732
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Billboardy
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W ramach informacyjnej kampanii outdoorowej przygotowano m.in. 
2 billboardy (ul. Grochowska/Majdańska 47 i ul. Zamieniecka 72).

ul. Grochowska/Majdańska 47 

ul. Zamieniecka 72
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Citylighty 
na przystankach 
autobusowych
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Kolejnymi nośnikami reklamowymi zastosowanymi w ramach 
informacyjnej kampanii outdoorowej były citylighty. 

Informacje o dialogu o inwestycji zamieszczono na 5 nośnikach 
reklamowych na przystankach komunikacji autobusowej 
i tramwajowej w pobliżu planowanej inwestycji na Pradze-Południe.

al. Waszyngtona/Kinowa 01
/Miedzynarodowa/Praga Południe (A)A

rondo Wiatraczna/Wiatraczna 03/
al. Waszyngtona/Praga Południe (A)B

Grochowska/Wiatraczna/Praga Południe (A)C

Zakole/Wiatraczna 08/Praga Południe (A)D

Zamoyskiego/al. Zieleniecka
/Lubelska/Praga Południe (T)E
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Banery na ogrodzeniu 
terenu inwestycji
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W celu poinformowania szerokiej opinii publicznej 
o planowanym złożeniu wniosku o lokalizację inwestycji 
mieszkaniowej i procedurze Dialogu o inwestycję powieszono 
banery na ogrodzeniu terenu inwestycji. 

Banery informacyjne rozmieszczono na ogrodzeniu od ul. Dęblińskiej, 
ul. Mglistej i od ul. Grochowskiej.

Od strony ulicy Dęblińskiej 

Od strony ulicy Grochowskiej Od strony ulicy Mglistej
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Baner na ogrodzeniu szkoły
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Na potrzeby spotkania na żywo przygotowano 
baner zapraszający do udziału w dialogu. 

Baner wywieszono przed miejscem organizacji 
wydarzenia, tj. na ogrodzeniu Szkoły Podstawowej nr 401 
przy ul. Tarnowieckiej 4. 
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Media:
internetowa kampania
sponsorowana



Mając na celu dotarcie do jak największej liczby osób, 
zrealizowano kampanię sponsorowaną na portalach:

• Wyborcza – Warszawa,
• Money,
• Warszawa – Nasze Miasto,
• Mazowsze – Nasze Miasto (52 lokalnych serwisów).

52 sekcji lokalnych Mazowsze – Nasze Miasto

     > Link do publikacji

     > Link do publikacji

     > Link do publikacji

     > Link do publikacji
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B

C

A

C

B
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https://docs.google.com/document/d/1QL9bzu8-uqOCGjXovxRR4OJy_4oqg055QrGckiEzwMU/edit?usp=sharing
https://www.money.pl/gospodarka/rusza-dialog-spoleczny-o-osiedlu-nowy-witolin-przy-grochowskiej-7169049145162656a.html
https://warszawa.naszemiasto.pl/trwa-dialog-spoleczny-o-osiedlu-nowy-witolin-przy-grochowskiej/ar/c1p2-27693413
https://drive.google.com/file/d/1xBAv6ZcJ-oE8h6WuFMnXLqdMHFe03wXS/view?usp=share_link


Promocja artykułu sponsorowanego 
na stronie głównej Warszawa Nasze Miasto.
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Reklama Native Ads – emisja na zasięgu wszystkich serwisów 
Polska Press z targetowaniem na Warszawę (100 tys. odsłon).
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Media:
prasowa kampania
sponsorowana 
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Polska Metropolia Warszawska 13.06.2025

Na potrzeby promocji Dialogu o inwestycji zlecono publikację dwóch 
reklam w prasie lokalnej w tytułach:

• Nasze Miasto Warszawa,
• Polska Metropolia Warszawska. 

Nasze Miasto Warszawa 26.06.2025
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Media:
posty promowane 
w social mediach
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Facebook: 
Moje Miasto Warszawa
emisja 16.06.25 
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Facebook: 
Warszawa nasze Miasto.pl
emisja 17.06.25 

Raport z przeprowadzonej kampanii informacyjnej33



Facebook: 
Dzieje się w Warszawie
emisja 18.06.25 
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Media: 
kampania digitalowa



W dniach 12 – 30 czerwca zrealizowano kampanię programatyczną. 
Działania targetowano na bliską okolicę inwestycji Nowy Witolin.    
Pozwoliły one na dotarcie z komunikatem do ponad 
39 tysięcy użytkowników. 

Działania wygenerowały blisko 200 tysięcy wyświetleń.
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Media:
komunikat prasowy
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Na potrzeby Dialogu o inwestycji przygotowano komunikat prasowy, 
który dystrybuowano do mediów z branży nieruchomości oraz 
mediów lokalnych (Warszawa). 

Informacja zainteresowała wybrane media, 
które przygotowały swoje publikacje.

Przykładowe publikacje:

     > Property News

     > Urbanity

     > Wprost

     > Twoja Praga

     > Mieszkaniec

Źródło: Mieszkaniec
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https://www.propertynews.pl/mieszkania/nowe-warszawskie-osiedle-zrewitalizuje-trudny-teren,190249.html
https://www.urbanity.pl/mazowieckie/warszawa/na-grochowie-powstac-ma-duze-osiedle-na-ponad-550-mieszkan-wyburza-stara-zabudowe-biurowo-magazynowa,w26042
https://dom.wprost.pl/budowa-i-remont/12046261/rusza-dialog-spoleczny-o-osiedlu-nowy-witolin-przy-grochowskiej.html
https://www.twoja-praga.pl/info/informacje/12606.html#google_vignette
https://mieszkaniec.pl/lex-deweloper-na-grochowie/


Podsumowanie
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Kampanię informacyjną prowadzono 
w terminie 11 – 30 czerwca 2025 r.
Zrealizowana kampania informacyjna poprzedziła Dialog o inwesty-
cji. Jej celem było dotarcie do jak największej liczby osób potencjalnie 
zainteresowanych projektem. Aby dotrzeć do przyszłych mieszkańców 
inwestycji i społeczności lokalnej z komunikatem o możliwości zabra-
nia głosu podczas spotkań na żywo i online, postawiono na różnorod-
ne kanały i narzędzia komunikacyjne, w tym szerokiego zasięgu. 

Dialog o inwestycji trwał od 25 czerwca do 31 lipca 2025 r.
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Dziękujemy za uwagę! Dziękujemy za uwagę!




